b’ Universidad Tecnolégica de Parral

Organismo Publico Descentralizado del Gobierno del Estado de Chihuahua

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE PARRAL, EN
EJERCICIO DE LAS FACULTADES QUE LE CONFIERE LA FRACCION il DEL
ARTICULO 7 DE LA LEY DE CREACION, DE FECHA 24 DE DICIEMBRE DE 2011, TIENE
A BIEN EXPEDIR EL SIGUIENTE:

CONSIDERANDOS

El 24 de diciembre de 2011 se aprueba la Ley de la Universidad Tecnolégica de Parral por el H.
Congreso del Estado de Chihuahua mediante el Decreto 538/2011 P.O. publicado en el periddico
oficial del Estado de Chihuahua.

Se crea la Universidad Tecnologica de Parral como Organismo Publico Descentralizado de Gobierno
del Estado de Chihuahua dotado de personalidad juridica y patrimonio propio, con domicilio en el
Municipio de Hidalgo del Parral, Chihuahua.

Que la Universidad Tecnologica de Parral, se adhiere al Subsistema de Universidades Tecnoldgicas y
Politécnicas, y por tanto, adopta como modelo pedagagico el establecido para ellas.

Que de conformidad con el articulo 21 de la Ley de la Universidad Tecnolégica de Parral, sera
alumnos de la Universidad Tecnolégica de Parral, quienes habiendo cumplidoc con los
procedimientos y requisitos de seleccion e ingreso, sean admitidos para cursar cualesquiera
de los programas académicos que se impartan. Tendrdn en esta condicion, los derechos vy
obligaciones que las disposiciones universitarias contemplen.

En mérito de las anteriores consideraciones, se tiene a bien expedir el siguiente:

Reglamento para la Campafia de Difusién y Captacién de Estudiantes

Capitulo |

Disposiciones Generales %

ARTICULO 1.- El presente ordenamiento tiene por objeto regular las actividades de difusién y captacién de
estudiantes. Fortaleciendo la comunicacién e interrelacion entre las diferentes areas que la conforman, con el
propésito de que estas actividades se reflejen posteriormente en actitudes favorables para el trabajo en
cualquier lugar donde se tenga la necesidad de integracion. /

/

ARTICULO 2.- Para los fines de este Reglamento se entiende por: /

TN
CAMPANA: al conjunto de esfuerzos y acciones realizados con un determinado fin u objetivo, en este caso, \b\
referente a la difusion y promocién de las actividades realizadas por la Universidad, asi como lo referente a la \/»‘
captacién de estudiantes;
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PROMOCION: a toda actividad que se lleve a cabo para dar a conocer, informar vy fortalecer la imagen de la
Universidad Tecnolégica de Parral y los servicios que esta ofrece a la poblacion en general o a un determinado
publico, asi como incentivar la decision final de optar por los mismos en el caso de requerir de ellos:

DIFUSION: a toda actividad que se lleve a cabo para informar y dar a conocer a la poblacion en general 0 a un
determinado publico las actividades, sucesos y resultados que genere u ofrezca la Universidad Tecnolégica de
Parral;

CAPTACION DE ESTUDIANTES: al proceso por el cual se invita e incita a los estudiantes egresados del nivel
medio superior para continuar sus estudios universitarios mediante la inscripcion a la Universidad Tecnoldgica
de Parral;

MEDIOS MASIVOS: a la radio, la television, el periddico, la revista, el espectacular, el cartel o péster, internet y
pagina web, asi como cualquier medio audiovisual o impreso cuyo mensaje sea capaz de llegar a mas de 5
personas a la vez, de un solo impacto:

MEDIO DIRECTO: a los profesores de orientacion vocacional, las cartas (correo directo), articulos
promociénales, asi como cualquier medio audiovisual o impreso cuyo mensaje solo sea capaz de llegar a un
individuo por impacto;

PUBLICO: a las personas que reciben a través de los medios de comunicacién e informacién antes descritos,
los mensajes derivados de las campanas de Difusién, Promocién y Captacion;

DEL PUBLICO OBJETIVO: a las personas a las que esta destinado el mensaje de manera exclusiva. Para
efectos de Captacién de estudiantes, el publico objetivo seran estudiantes de Educacién Media Superior
proximos a egresar y Egresados de Educacion Media Superior:

PUBLICO EN GENERAL: a las personas susceptibles de escuchar el mensaje enviado a través de algtin medio
de informacién y/o comunicacion;

DIFUSION EXTERNA: a cualquier actividad realizada al exterior y en nombre de la Universidad por estudiantes,
docentes, administrativos, departamentos o unidades de la misma, son elementos de Difusién en si mismos
para la Universidad, por lo que dichas actividades estaran reguladas también por el presente reglamento, en lo
referente al uso de medios, logotipos, imagen institucional y material promocional impreso o electrénico:
UNIVERSIDAD: a la Universidad Tecnolégica de Parral y la Unidad Académica de Balleza.

Capitulo li

Del funcionamiento de la Campaiia

ARTICULO 4.- La captacion de estudiantes se compone de tres etapas, tal y como se describe a continuacion:

1° etapa. Campafia de difusion;

2° etapa. Camparia de promocion, y (7
3° etapa. Proceso de seleccién. Entrega de fichas, examen de admisién e inscripcion. N
La 1° y 2° etapa son responsabilidad del Departamento de Comunicacion y Extensién en conjunto con las

Unidades de Carrera. J

La 3° etapa es responsabilidad del Departamento de Servicios Escolares.

ARTICULO 5.- La Unidad de Vinculacién, el Departamento de Planeacion y Evaluacién, el de Comunicacidn
Extension y el de Servicios Escolares, pueden solicitar la cooperacién y apoyo de otras areas de la Universidad
para la consecucion de sus fines, estando obligadas las partes solicitadas a brindar ese apoyo de forma
incondicional de acuerdo a sus atribuciones.
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ARTICULO 6.- El 4rea geografica considerada como zona de influencia directa para los efectos de promocién y
captacion de estudiantes de la Universidad, estad conformada por los municipios aledafios a la localidad de
Hidalgo del Parral y de Balleza.

ARTICULO 7.- Las campafas de difusién y promocién se llevan a cabo durante todo el afio con especial
énfasis en los periodos de marzo a agosto y de octubre a diciembre.

ARTICULO 8.- Las campanas de difusion, promocién y captacion se apoyaran en medios de informacién y/o
comunicacion para la transmision de los mensajes pertinentes.

ARTICULO 9.- Se entiende por medio de informacién y comunicacién a todo aqguel instrumento de
comunicacion auditiva, visual, impresa y digital o el resultado de la combinacion de las anteriores, que se utilice
para la transmision de los mensajes.

ARTICULO 10.- Se reserva el derecho de contratacion, compra, alquiler, renta o préstamo de cualquiera de los
medios anteriores a la Unidad de Administracion y Finanzas.

ARTICULO 11.- El uso de los medios de comunicacion pertinentes para cada actividad desempefiada se hara
mediante la planeacion anticipada y justificada de los mismos, atributo de las Unidades de Carrera y del
Departamento de Comunicacién y Extension.

ARTICULO 12.- Cualquier medio contratado, adquirido, alquilado, rentado o prestado por cualquier Unidad o
Departamento diferente a los de Comunicacion y Extension, es responsabilidad de Ia parte que haya efectuado
la transaccion de los alcances legales y econémicos que esta genere.

ARTICULO 13.- Los medios utilizados para la difusién y captacion de estudiantes pueden ser Masivos o
Directos.

ARTICULO 14.-El publico que recibe la informacion de los programas de difusién y captacion de estudiantes se
agrupa en dos: publico objetivo y publico en general.

Capitulo I

Funciones y obligaciones

ARTICULO 15.- Son funciones del Departamento de Comunicacién y Extensién:

l. Disefiar e implementar con el apoyo de las areas correspondientes las tareas de difusién y captacion de
estudiantes, mismas que pueden variar de acuerdo a la situacién especifica por la que atraviese la
institucion.

1. Cuidar, reglamentar, supervisar y sancionar el adecuado uso de la imagen institucional, los recursos de
difusion, informacion y comunicacién con que cuenta la Universidad, y la informacién emitida y difundida
por la institucion hacia el exterior.

ARTICULO 16.- En el caso de la captacién de estudiantes debe entenderse que: “El nimero total de aspirantes
varia cada afio”, por lo cual, el nimero de estudiantes captados depende de las siguientes variables:
I El nimero de matricula de egresados que tengan las instituciones de Educacion Media Superior;
Il. Elinterés e inclinacién vocacional que tengan los estudiantes hacia las carreras que se imparten y
modelo educativo en la Universidad;
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111 Factores externos tales como: apertura de nuevas instituciones de Educacion Superior en la zona,
apertura de nuevas carreras en las instituciones de educacion superior existentes, ampliacion de la
matricula de nuevo ingreso en instituciones de Educacion Superior existentes en la zona, entre otros, y

V. Las posibilidades econémicas reales de poder seguir estudiando de cada uno de los aspirantes.

ARTICULO 17.- El Departamento de Comunicacién y Extensidn no tienen control sobre las variables a las que
se refiere el articulo anterior, por lo que la captacién de estudiantes sera de igual manera variable segln
intervengan los factores descritos.

La cuarta variable referente a las posibilidades econémicas del estudiante potencial es atendida en forma
parcial por el Gobierno Federal y Estatal, la misma Universidad, asi como Instituciones y Asociaciones Civiles
mediante becas en la medida de las posibilidades de cada organismo.

ARTICULO 18.- El Departamento de Comunicacién y Extension, solicitara a la Unidad de Administracion y
Finanzas contratar los medios de comunicacién para la difusién de los mensajes orientados a la captacion de
estudiantes.

ARTICULO 19.- Es obligacién de los estudiantes, personal docente y administrativo, sujetarse al presente
reglamento, en sus actividades realizadas al interior y exterior de la Universidad, para evitar poner en peligro el
buen nombre de ésta.

ARTICULO 20.- Las actividades realizadas al exterior de la Universidad y en nombre de esta deberan:
I Enaltecer el nombre de la Institucién, realizandose con la mayor calidad posible y utilizando los mejores
recursos disponibles, y
Il. Realizarse en un estricto marco de ética, moralidad y buenas costumbres, evitando dar imagenes de
vulgaridad, falta de higiene y limpieza, violencia y agresividad en contra de los individuos y
profesionistas.

ARTICULO 21.- Las actividades de Difusion y Captacién de estudiantes son responsabilidad inmediata del
Departamento de Comunicacion y Extensién con el apoyo de las Unidades de Carrera, personal docente y
administrativo, asi como de toda aquella persona que labore o colabore con la Universidad en las diversas
actividades que se desarrollen dentro de la misma.

ARTICULO 22.- La Difusion y/o promocién de actividades que no tengan como objeto principal la captacién de A
estudiantes de nuevo ingreso, sino mas bien la difusién cientifica, tecnoldgica, cultural, deportiva o de .
entretenimiento, asi como las exposiciones de trabajos y proyectos escolares correspondera al Departamento \_\w
de Comunicacién y Extension.

ARTICULO 23.- La Difusién de actividades de cualquier indole que se susciten dentro del seno universitario,
cuya relevancia sea de interés general al plblico y que por su importancia sea necesaria darla a conocer el
exterior, sera responsabilidad del Departamento de Comunicacion y Extensién.

ARTICULO 24.- La contratacién y publicacion en medios electronicos y escritos de convocatorias de empleo, de
admision de estudiantes de nuevo ingreso, licitaciones y cualquier otra publicacion de caracter oficial sera
responsabilidad del Departamento de Comunicacién y Extensién mediante solicitud expresa y escrita de la
Unidad o Departamento responsable de la publicacién mencionada.
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ARTICULO 25.- Los espacios que mediante solicitudes, convenios, contratos o cualguier otro acuerdo sean
otorgados a la Universidad por parte de los medios electrdnicos y escritos seran operados por el Departamento
de Comunicacién y Extension.

ARTICULO 26.- EI Departamento de Comunicacién y Extension es responsable de toda actividad de promocion
encaminada a la captacién de estudiantes de nuevo ingreso.

ARTICULO 27.- Se prohibe estrictamente:

I Deformar, cambiar de color, modificar, girar, estirar, inclinar, afiadir adornos e invadir el logotipo de la
Universidad, sin la aprobacién del Departamento de Comunicacién y Extension, conforme al manual
corporativo de uso del logotipo. Este punto aplica tanto al personal y estudiantes de la Universidad:

Il La utilizacion del logotipo y nombre de la Universidad para fines comerciales, de difusion, de promocién
y cualquier otro fin, sin supervision del Departamento de Comunicacion y Extension y la autorizacion del
Rector de la Universidad en el caso de que se requiera para fines comerciales o que tengan implicito
directa o indirectamente algun fin de lucro:

111 Hablar, publicar, difundir y cualquier otra forma de comunicacién electrénica o escrita en nombre de la
Universidad sin la autorizacién y supervision del Departamento de Comunicacién y Extensién y
Rectoria;

V. La utilizacién de los espacios propios o pactados con los medios electrénicos o impresos de personas
externas y ajenas a la Institucion, sin el permiso y supervisién del Departamento de Comunicacién y
Extension y del Rector de |a Universidad, tendra como consecuencia u delito que sera denunciado ante
la instancia correspondiente:

V. El permiso a la utilizacién de los espacios referidos en el parrafo anterior para personas externas a la
Universidad, se otorgara mediante consenso del Departamento de Comunicacién y Extensién y de
Rectoria;

VI. El mal uso, deterioro, desvio, abandono, dafo, perjuicio, pérdida, venta, concesién, arrendamiento de
los recursos materiales y de comunicacién involucrados en los procesos de difusién, promocion y
captacion de estudiantes por parte de los encargados de dichos procesos asi como de personas
externas que pudieran ocuparlos en un momento determinado para similares o diferentes fines;

VII. Obstaculizar o detener de cualquier manera el proceso de captacién de estudiantes de nuevo ingreso
en la temporada correspondiente a marzo-agosto, por considerarse prioridad méxima en dichas fechas,

y 5
VIII. El plagio, utilizacién y apropiacion de informacion digital, electrénica, grafica y/o escrita emitida y '\\

difundida por la Universidad o cualquiera de sus miembros a nombre de la misma, por parte de | i

personas ajenas a la institucién, asi como de medios de comunicacién e informacién electrénicos =] \Q

impresos. o

ARTICULO 28.- Se considera falta o infraccién aquella actividad que estando prohibida en el presente
reglamento se lleve a cabo sin el consentimiento escrito y fundado del Departamento de Comunicacién y
Extension y Rectoria.

ARTICULO 29.- Las medidas disciplinarias por faltas al presente Reglamento seran impuestas por la Comisig
de Honor y Justicia de la Universidad, poniendo del conocimiento a las autoridades competentes, de cualquier
falta que a derecho proceda.
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TRANSITORIOS

PRIMERO.- El presente reglamento entrara en vigor el dia siguiente de su aprobacién, por el Consejo Directivo
de la Universidad difundiéndose su contenido a la comunidad Universitaria.

SEGUNDO.- El H. Consejo Directivo de la Universidad da por aprobado el presente Reglamento en su Cuarta
Sesion Ordinaria, de fecha 3 de diciembre de 2013.
ACTA DE APROBACION

EL CONSEJO DIRECTIVO

COORDINACIMNERAL DE DELEGACION FEDERAL DE LA SECRETARIA DE
UNIVERSIDADES TECNOLOGICAS Y EDUCACION PUBLICA DEL ESTADO DE
POLITECNICAS CHIHUAHUA

PRESIDENCIA E HIDALGO DEL PARRAL

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, CONFEDERACIG?/P/AS‘RONAL DE LA
SERVICIOS | REPUBLICA-MEXICANA

“CANACO” “COPARMEX”
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